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BREVE DESCRIPCION

Este curso analiza diferentes cuestiones lingUisticas acerca del Género y del lenguaje
sexista, reflejados ambos en la publicidad y en los medios de comunicacion, tanto
escritos como visuales.

Los objetivos son que los estudiantes comprendan en la razdn y el sentido de un
lenguaje sexista que discrimina a la mujer y la invisibiliza en los diferentes dmbitos
sociales, politicos, econdmicos y culturales.

Se va a profundizar en la evolucion que ha experimentado el lenguaje a lo largo de
las Ultimas décadas y la manera en que se refleja en la publicidad y los medios de
comunicacion.




CONTENIDO Y ESTRUCTURA

TEMA 1: Estereotipos de género.

TEMA 2: La Publicidad.

TEMA 3. El fratamiento de género en el cine.

TEMA 4. Comunicacién, género y masculinidades.

TEMA 5: Comunicacién politica con perspectiva de género.

TEMA 6: Comunicacién corporativa con perspectiva de género.

TEMA 7: Periodismo y perspectiva de género: violencia de género y el dmbito
deportivo.

TEMA 8: Interseccionalidad y medios de comunicacion.

METODOLOGIA

Las sesiones se organizan en torno a un material audiovisual o una presentacion
PowerPoint. El profesorado dard unas consignas y una hoja de ruta acerca del
contenido, conceptos y teoria necesarios para la comprension de los materiales.

Se promoverd y serd necesaria (por evaluable) la discusion en el aula en torno a los
conceptos, ejemplos e ideas propuestas en el aula.

A continuacion de manera individual los alumnos participan expresando sus ideas y
al final se recogen las conclusiones.

Las actividades, por tanto, van enfocadas al aprendizaje y prdctica de los conceptos
y la reflexidon acerca del lenguagje vy los estereotipos; al andlisis en profundidad de la
existencia de un lenguagje sexista patente en los textos escritos y en los medios de
comunicaciones como agentes difusores de esta realidad.

La metodologia combina principalmente las pautas tedricas, los conceptos tedricos
y luego han de ponerlos en prdctica con las actividades.

La asignatura se va a impartir en el modo bimodal, que combina las actividades
sincronas y asincronas.

EVALUACION Y CRITERIOS DE CALIFICACION

Actividades de Criterios de evaluacion Porcentaje
evaluacion
EXAMEN FINAL Asimilacion y expresion de 50%

los conceptos tedricos a través de una reflexion
escrita el Ultimo dia de clase

PARTICIPACION Asistencia a las clases presenciales (se 50%
DE CLASE Y penalizardn las faltas no justificadas)
ASISTENCIA Participacion activa en los debates generados

Realizaciéon de actividades en el aula
(individuales y en grupo)




— El incurrir en una falta académica grave, como es el plagio de materiales
previomente publicados o el copiar en su examen u otra actividad evaluada,
implicardn no poder aprobar la asignatura en la convocatoria ordinaria.

— Las tutorias de los alumnos con el profesor constituyen una parte esencial del
desarrollo de la asignatura. Los alumnos podrdn acudir a ellas en cualquier
momento, dentro del horario establecido a comienzo de curso. En cualquier caso,
se recomienda acordar las tutorias previamente con el profesor.

— Las actividades no presenciales que requieran enfrega de un trabajo/tarea etc.
serdn presentadas por los alumnos a través de Moodle, siempre en formato PDF.

— Para poder presentarse al examen final es requisito no haber faltado
injustificadamente a mds de un tercio de las clases. De no cumplir este requisito, el
alumno puede perder el derecho a las convocatorias ordinaria y extraordinaria
(art. 93.1 del Reglamento General). La no asistencia a la primera hora de una clase
doble significa haber faltado a toda la sesidn, independientemente de si el alumno
asista o no a la segunda hora.

TRABAJO DEL ALUMNO (en horas)

EN EL AULA FUERA DEL AULA TOTAL

60 90 150
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